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Czym jest sieC dfiliacyjna?

Ciekawoski

Sie¢ Afiliacyjna to wielki zbidor Programdw Partnerskich. Dzieki niej Afilianci
(wydawcy stron www) moga tatwiej i szybciej znalezé odpowiednie dla siebie
Programy. W praktyce to firma - posrednik, ktéry zarzadza dystrybucjg Programéw
Partnerskich, negocjuje warunki techniczne i finansowe z Reklamodawcami
(wtascicielami Programéw Partnerskich) w imieniu Afiliantéw. Organizator Sieci
Afiliacyjnej (np. firma Afilo) ma za zadanie takie wdrazanie i zarzadzanie
systemami, ktére monitorujg odstony reklam oraz akcje dokonywane w ramach
Programéw Partnerskich (ptatne klikniecia, sprzedaz, itd.). Do obowigzkéw
Organizatora nalezy takze dokonywanie wszelkich rozliczen i ptatnosci oraz pomoc
techniczna i doradztwo marketingowe zaréwno dla Afiliantéw, jak i wiascicieli . .
) R o T X o K » waznym partnerem. Nasi
Programdéw Partnerskich. Sieci Afiliacyjne nie ograniczajg sie dzi§ tylko do pracownicy starajq sie jak
»suchego” posredniczenia. To agencje marketingowe, ktdre oferuja swoim | pajlepiej komunikowad
klientom zaawansowane narzedzia do podnoszenia efektywnosci kampanii | zwfascicielami witryn,

reklamowych. pomagajq im na co dzien
w instalowaniu reklam
naszych Klientéw.

Kazda witryna jest dla nas

produkty | merzgdris | reklsmodewcy

atloneT afLANDING

mitryny | nesre programy | oo firmie | konkskt

Monico Dobréwka
Affiiate Direcior

afiloPRO

aflloREACH
afLANDING

alTRACK

Afilo - uznana firma na polskim rynku Sieci Afiliacyjnych

Firma Afilo zarzgdza prawie 50. Programami Partnerskimi oferowanymi przez
polskie i zagraniczne marki (Whiskas, Pedigree, ING, Dialog Telecom,
Austrian Airlines, eSky.pl, Domeny.pl, Dax Cosmetics, Cetelem Bank, Monetto,
Finanseosohiste.pl, Gold Finance, Commercial Union).

Afilo dysponuje S$wiatowej klasy technologia do zarzadzania Programami
Afiliacyjnymi. Dzieki niej moze tatwo prowadzi¢, optymalizowaé i rozliczaé
kampanie. Firma powstata w 2007 roku i nalezy do grupy kapitatowej ZPR S.A.
(miedzy innymi Super Express, Murator, Radio ESKA i Vox FM, Supermedia
i IDMnet). Zespdt Afilo to osoby z wieloletnim doswiadczeniem w branzy reklamy
internetowej, ktdre z sukcesem ksztattowaty polski rynek i razem z nim sie
rozwijaty. Daje to gwarancje osiggniecia zatozonych efektéw oraz zapewnia
najwyzsza jakos¢ obstugi Klienta.



Znane swiatowe Sieci Afiliacyjne:

1.) Commission Junction {(www.cj.com)

I.@ commission junction

2.) ClickBank {www.clickbank.com)

&

CLICKBANK

3.

LinkShare {www.linkshare.com)

oy LinkShare-

Y = L T ]

4.

Affiliate Window {www.affiliatewindow.com)

- affiliate

5.

Amazon {(www.amazon.com)

amazoncom

6.) Shareasale {www.shareasale.com)

SHAREASALE

7.

LinkConnector {(www.linkconnector.com)

8.

CPA Empire (www.cpaempire.com)

&CPA Empire
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Ciekawoski

W dziale obstugi Klienta
pracujemy nad
optymalizacjg kampanii.
Kazdego dnia przyglgdamy
sie realizowanym progra-
mom afiliacyjnym i staramy
sie je optymalizowad.
Dobieramy nowe kreacje,
przytgczamy nowe witryny,
optymalizujemy wyglagd
kreacji | stron docelowych
(landing pages). Daje to
pewnosc, Ze kampanie bedg
skuteczne i przyniosq zwrot
Klientowi oraz pienigdze
naszym partnerom
(wtascicielom witryn).

llona Wegrrycka
Business Davalopmant Director
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Czym jest Program Partnerski®

e
Program Partnerski (PP), zwany tez Afiliacyjnym, to coraz popularniejszy model
marketingu internetowego. PP jest pewng forma umowy miedzy wiascicielem
strony internetowej a reklamodawca. Reklamodawca ptaci wihaicicielowi witryny
(Afiliantowi) na ktdrej zamieszczone s3 reklamy, za okreslone czynnosci wykony-
wane przez uzytkownikéw Internetu. Wynagrodzenie dla Afiliantéw naliczane jest
za przejscie poprzez banner do serwisu reklamodawcy, wypetnienie formularza
na jego stronie i dokonanie zakupu.

3

S

Eampania Auto-Moto SE.pl

Dd D ! l 5 P LN Optymalizacja landing

za unikalny kiik o

pages to zadanie nietatwe,
ale przynoszqce wymierne
korzysci wszystkim

Eampania Runhotel.pl

tancuchu reklamy

—= ol

‘#® HotelClub Dd 0 ! 25 PLN m rozliczanej za efekt. Lepsze
za lead konwersje to szybciej

osiggany efekt, to lepiej
wykorzystana powierzchnia

reklamowa zrzeszonych
Kampania Ch lissi Inn . .
B e witryn, to czesto takze

Dd 3 P 5 DJ"IIO m obnizenie kosztu pozyskania
za sprzedaz klienta.

Piotr Frankowski
Campadigh Optimization Director

Eampania Swiat KsiaZki

) bwiat Ksiatki EfmlB PLN w

Eampania YitaPolFarm.com.pl

VITANA od 10 %
I Y e spreedat

Reklamy emitowane na stronie Afilianta sg podtgczone poprzez specjalne linki do
systemu rejestrujgcego aktywnosé Internautow. Dzieki temu wiadomo, ze wtasnie
Z tego serwisu uzytkownik dokonat takiej, lub innej czynnosci. Jest to istotne przy
rozliczaniu sie miedzy Reklamodawcg a Afiliantem, oczywiscie poprzez Organiza-
tora Sieci Afiliacyjne;j.

Promocja Programu Partnherskiego i oferowanego w nim produktu, lezy w gestii
wiasciciela serwisu. Dla Reklamodawcow PP s3 stosunkowo tanig ale niezwykle
skuteczng forma promocji/sprzedazy produktéow w sieci. Dla aktywnych
i zaangazowanych Afiliantéw to doskonata forma zdobycia srodkéw na utrzymanie
i rozwoj witryny. Dla wielu jest to takze istotne Zrddto zarobkowania na zycie.
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Przyktady naszych Programow Partnerskich:

Eampania PECAD

Exmmmmod 0,25 PLN

T4 unik aing khknigooe

Pekao Rachunek Oszczednosciowy

Zasady programu

Sie¢ Afilo proponuje Afiliantowi (Wydawcy) mozliwosé promocji rachunku
oszczednosciowego Pekao SA. Celem tego programu jest przekierowanie
unikalnych uzytkownikéw na strone internetowg Pekao SA

Strona docelowa:
http://www.pekao.com.pl/indywidualni21.xml?/sid=321/lang=PL/802312-04662
2-54744

Zdarzenie (Akcja) podlegajace rozliczeniu
Prowizja za przekierowanie uzytkownika

Warunki wynagradzania Wydawcy
Wydawca otrzyma prowizje za kaidego unikalnego uzytkownika, ktéry za jego
posrednictwem zostanie przekierowany na strone internetowg Pekao SA

Czas emisji reklam

Program zachowuje waznos¢ od 24 listopada 21 grudnia 2008 roku lub do zreali-
zowania puli przekierowan, okreslonej jako cel kampanii. Kreacje beda emitowane
za pomocy koddw emisji udostepnionych Afiliantom przez Afilo i moga by¢ aktuali-
zowane automatycznie

Eampania YitaPolFarm.com.pl
od 10 %

za spriedad

VitaPolfarm.com.pl

Zasady programu

Sie¢ Afilo proponuje Afiliantowi {Wydawcy) mozliwo$é promocji suplementéw
diety firmy Vitapol-Farm. Celem tego programu jest wygenerowanie sprzedazy na
stronie firmy Vitapol-Farm
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Przyktady naszych Programow Partnerskich:

Strona docelowa
http://www.zapnijsie.pl/

Zdarzenie (Akcja) podlegajace rozliczeniu
Prowizja za wygenerowanie sprzedazy na stronie Klienta

Warunki wynagradzania Wydawcy
Wydawca otrzyma prowizje za kazdag potwierdzong transakcje, dokonang na
stronie Vitapol-Farm przez przekierowanego przez niego uzytkownika

Czas emisji reklam

Program zachowuje waznos¢ od 24 wrzesnia do 31 paZdziernika 2008 roku. Kreacje
beda emitowane za pomocg kodéw emisji udostepnionych Afiliantom przez Afilo

i moga by¢ aktualizowane automatycznie

Kampania ING Securities

ING od 30 PLN

za lead

ING Securities

Zasady programu

Sieé Afilo proponuje Afiliantowi (Wydawcy) mozliwosé promocji ustug maklerskich
ING Securities. Celem tego programu jest pozyskanie nowych klientéw dla
ING Securities.

Strona docelowa
https://www.ingsecurities.pl/ing_otwarcie_rach.xml?af=1

Zdarzenie {Akcja) podlegajace rozliczeniu
Prowizja za poprawnie wypetniony formularz rejestracyjny z danymi kontaktowymi
(po weryfikacji danych przez naszego Klienta)

Warunki wynagradzania Wydawcy
Wydawca otrzyma prowizje za kazdego unikalnego uzytkownika, ktéry za jego
posrednictwem wypetni formularz kontaktowy ING Securities

Czas emisji reklam

Program zachowuje waznos¢ od 22 wrzesnia do 19 pazdziernika 2008 roku lub do
zrealizowania puli przekierowan, okreslonej jako cel kampanii. Kreacje beda emi-
towane za pomoca koddw emisji udostepnionych Afiliantom przez Afilo i moga by¢
aktualizowane automatycznie
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Dobry Afiliant, zty Afiliant

Zanim wgtlebisz sie w tego ebooka, proponujemy krdtka charakterystyke zawodu
Afilianta. A konkretnie trzy postawy, ktére dominujg na co dzien w tej coraz popu-
larniejszej profesji. Przeczytaj to uwaznie i podejmij decyzje, ktérg postawe warto
wybrac?

LENISTWO

Pierwsza grupa to ludzie, ktérych zaintrygowaty Programy Partnerskie. Chetnie
zapisuja sie do Sieci Afiliacyjnych. Nawet kilku. | tyle. Nie robig prawie nic, aby takie
dziatania miaty jakikolwiek sens. Posiadajg zaniedbang strone internetows,
niewidoczng w wyszukiwarkach. S3 anonimowi i nie podejmujg zadnych krokdw,
aby zaktywizowa¢ swoich odbiorcédw. W serwisach posiadajg natomiast mnéstwo
banerdw, wiasciwie z kazdej branzy. Ich witryny przypominajg choinke, albo stup
ogtoszeniowy. Nie zarabiajg wiele, albo prawie nic. Po pewnym czasie rezygnuja,
ztorzeczac na caty $wiat.

NA tATWIZNE

Druga grupa to Afilianci idgcy na tatwizne. Chetnie kopiujg materiaty z innych stron,
aby da¢ wrazenie powaznego, czesto aktualizowanego serwisu. Masowo klonujg
swoje witryny, umieszczajac je pod rédznymi adresami internetowymi. Wybierajg
pierwsze lepsze programy partnerskie i nieudolnie tworza z nich "dedykowane"
serwisy. By¢ moze co$ zarobig, ale jest to zabawa na krétkg mete.

PASJONACI

Ich pasjg sg Programy Partnerskie. Zrobig naprawde wiele i jeszcze wiecej, aby
zarobi¢ dobre pienigdze i godnie zy¢ z PP. Ludzie tacy najczesciej cechujz sie
ogromng wiedzg i zaangazowaniem. Tworzg dtugoterminowe strategie. Szybko
zdobywajg zaufanie Internautéw. Ich praca przypomina dziatania dobrego
menedzera - sg zdyscyplinowani, dbajg o swdj rozwdj i ciezko pracuja. | to wszystko
zgodnie z powszechnie obowigzujacymi zasadami biznesu i prawa. Majg szanse
osiggnac wielki sukces.

Ciekawoski

Praca z Klientami

i agencjami mediowymi
to dwa Zywioty, ktére
potrafimy okiefznaé

i zsukcesem realizowaé
kampanie zaréwno dla
Klientow koncowych jak
idla Klientow doméw
mediowych. Naszg
podstawowq zaletq jest
dobra komunikacja

i umiejetnosc
dostosowania sie do
potrzeb naszych Klientow.

Ireneusz Matyjas
Sehior Account Manager
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Jak 1o sie zaczeto, czyli froche historii

W przysztym roku marketing afiliacyjny w sieci bedzie obchodzit umownie 15 lat
swego istnienia. Ale tak naprawde ogromna wartosc takiej formy promoc;ji jest
doceniania moze od 10 lat. W Polsce rozwdj marketingu afiliacyjnego
obserwowany jest od dwdch lat. | wiele wskazuje na to, ze popularnosé takiego
modelu promocji sprzedazy jeszcze wszystkich zaskoczy.

Pierwsze Programy Afiliacyjne powstaty w USA, w pierwszej potowie lat 90-tych. Ich
narodziny przypisuje sie branzy erotycznej, jak zawsze innowacyjnej w obszarze
marketingu. Pierwszy oficjalny i profesjonalny Program zostat uruchomiony w 1994
roku. Jego twdrcg byt jeden z najstarszych sklepéw online z muzykg - CDNOW. Uru-
chomiony wéwczas Program Partnerski - BuyWeb - cieszyt sie jak na owe czasy duig
popularnoscia.

1% WIRED MAGAZINE - 5% 0FF THE COVER PRICE
G GQEIEED OO

Dwa lata pdiniej, legendarny dzi§ Amazon.com, uruchomit swéj Program. Polegat
onh na umieszczaniu przez Afiliantéw na swych stronach bannerdéw oraz linkéw
tekstowych, prowadzacych do strony gtdéwnej ksiegarni lub do konkretnych produk-
téw. To byt poczatek wielkiej eksplozji marketingu afiliacyjnego na wiecie. Dzisiaj
liczba aktywnych Sieci Afiliacyjnych jest trudna do oszacowania, ale méwi sie
o kilkunastu tysigcach. Witryny bedgce ich czescia, liczone sg w milionach.

Liczby nie ktamia

O sukcesie marketingu afiliacyjnego swiadcza z pewnoscig liczby. Wedtug raportu
serwisu MarketingSherpa.com sprzedaz w Sieciach Afiliacyjnych w Wielkiej Brytanii
osiggneta w 2006 roku obroty rzedu prawie 2,2 mld funtéw. Rok wczesniej byto to
1,35 mld funtéw. W 2006 roku Afilianci na catym swiecie zarobili na Programach
Partnerskich okoto 6,5 mld dolaréw. Przysztosé rynku marketingu afiliacyjnego
wyglada tez catkiem niezle. W tym roku w USA wydatki na te forme promocji
sprzedazy siegna 2,1 mld dolaréw. W 2012 roku bedzie to juz 3,3 mld USD.
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Jak zostac Afiliantem?

Od podjetej decyzji o byciu Afiliantem, do chwili kiedy faktycznie nim sie
staniemy, moze mina¢ zaledwie kilka godzin. Szybka rejestracja, sprawny
pierwszy kontakt z Organizatorem sieci, daje gwarancje, ze pienigdze zaczniemy
zarabia¢ szybciej niz nam sie wydaje.

Pierwszy krok to wejscie na strone internetowa Organizatora sieci {www.afilo.pl).
Po krétkim zapoznaniu sie z ofertg naszej firmy wchodzimy pod adres
http://afilo.pl/witryny/witryny-dolacz-do-nas, gdzie mozemy zarejestrowaé sie
jako partner Sieci. Prosty i przejrzysty formularz nikomu nie sprawi ktopotu, ani nie
wprawi w zakfopotanie. Rejestracja w Sieci jest potwierdzana kliknieciem w link
przestany na adres e-mail podany w formularzu.

Kazde zgtoszenie nowego Partnera podlega weryfikacji. Dlatego na login i hasto
musimy chwile poczekaé. Weryfikacja przysztego Afilianta spowodowana jest
dbatoscig o jakosé sieci, a takze wymogami bezpieczeristwa i przepisami prawa. Po
pozytywnej weryfikacji Wydawca zgtoszonego serwisu otrzymuje dane dostepowe
do Panelu Partnera, gdzie rozpocznie sie jego przygoda z Programami Partnerskimi.
Po zalogowaniu sie mozna wybiera¢ sposréd wszystkich form reklamowych danego
Reklamodawcy (banery, linki tekstowe, interaktywne elementy HTML, itd. ). Moga
one zosta¢ w prosty sposéb wprowadzone na witryne poprzez wklejenie
odpowiedniego kodu HTML.

Dane kontaktowe

Irnig (*)

Nazwisko (*)
Telefon (*)

Firma {opcjonalnia)

Ulica, numer domu (*)
Misjscowadd (*)
Kod pocztowy (%)

Informacje o serwisie

Adres zgtaszane] Www (*)

{macx. 250 znakdw)

[ittpz/y
Ogladalnose (UL me=c) (*) [
::;es;t::::wa (*) | -- wybierz kategorie -- =
g;;?alﬁ::a [-- wibier: kategons -- d
Opis ‘



Jak zostac Afiliantem?@

PANEL PARTNERA

Panel Partnera to przede wszystkim spis
wszystkich dostepnych Programow
Afiliacyjnych i zasady ich rozliczania oraz
udostepnione  kreacje z kodami do
umieszczenia na stronie. Zawiera takie
informacje o zarobkach Afilianta w skali
hieigcego dnia, miesigca | tgcznie od
poczatku dziatalnosci w Sieci. W Fanelu
dostajemy rowniez dane kontaktowe do
osoby opiekujace] sie Afiliantami ze strony
firmy Afilo oraz Aktualnosci dotyczgce
dostepnych Programow Partnerskich. Duie
wrazenie na Afiliantach zrobi z pewnoscig
dzial Narzedzia”. Znajdziemy tutaj ai 10
narzedzi m.in. do obstugi programow i kreacji
- od wyszukiwania wedlug rozszerzonych
kryteridow i tworzenia wilasnych  puli
reklamowych, ai po pobieranie Data Feeds
(lista produktéw udostepnionych przez
klienta wraz z powigzanymi z nimi linkami
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Twoje zarobki

Zarobki lncznie: PLN 1,061.43
Wby mdesigou PLN 182.14
Drzisiaj: PLN 1.63

I'wioje dane

Imig i nazwisho!
Adres e-maili

Humar partnarat CO3

kKontakt z nami

W spravach zwigzanych = prevstgpowanienm
witryn do slad ARIGHET prosimy o kontakt
z deialern witryn

W sprawach zwiqzanych z problemami
tachnicznymi prosimy o kontakt

= deiabern IT

tel. +48 22 819 65 28

W spravach finansowych (faktury,
rachunki) progirmy o kontake
= driaderm Ksiggowodei

i parametrami opisujgcymi dany produkt) &

i przegladanie szczegolow plikdw Cookies
(moina  wykorzystat do  testowania
poprawnego nadawania Cookies). Taki zbidr
narzedzi zadowoli nawet najbardziej
wymagajgcych Wydawcow na polskim rynku
afiliacyjnym. Uzupelnieniem tego jest
rozbudowany system statystyk kampanii.

aktualnoici

07.10.2008

Konibec kampandi Fabryka Pomysidw CH
Reduta

Procimy o sdigde koddw kampanii

07.10. 200§
Koniec kampanii Acciona
Prosimy o rdigde koddw kampanii

Logo Mazwa Opis Wynagrodzenie
Edarrenia podiegajsce roclicoenius
Prowizis o proakisrowania unik slnege PLN 0,04, unikash Kelil
Dfuture. pl [EETTCTT i i S 50000, spreadat

Polityka Shéw Bluczowych dla 3.00% panovma sproedad
wykupujazych linki dis 2Future, p
Tdarzenia podlegajece roclicoeniu;

. Prowizgja ta prrakierovanie unikalnege

3 Accanpl Udythowniki PLN .08, undlcalny lelib

Polityka Shw Eluczowych dla

wykupujasych linki dls Acces.pl
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Jak zostac Afiliantem$

Obowiazki Organizatora Sieci i Afilianta

Zarowno Organizator Sieci, jak i Afiliant maja swoje obowiazki. Warto je poznag,
najlepiej przed zarejestrowaniem sie. Regulamin Sieci Afiliacyjnej dostepny jest
pod formularzem rejestracyjnym. Ponizej prezentujemy tylko jego fragmenty.

Wazne obowigzki Wydawecy:

1). Posiadanie strony internetowej zgodnej ze wszystkimi powszechnymi
przepisami i regulacjami prawnymi.

2). Podanie wszelkich danych niezbednych do rozpoczecia wspétpracy. Wydawca
prowadzacy dziatalnos$¢ gospodarczg zobowigzany jest do podania petnej nazwy
firmy, numeru z rejestru przedsiebiorcéw KRS lub ewidencji dziatalnosci gospo-
darczej, uwidoczniony w rejestrze adres siedziby oraz adres do korespondencji,
jesli jest inny od adresu siedziby, numer NIP i REGON oraz osoby upowaznione do
reprezentacji. Wydawca, ktéry nie prowadzi dziatalnodci gospodarczej
zobowigzany jest do podania swoich danych, numeru NIP oraz przestanie kopii
stron dowodu tozsamosci umozliwiajgcego identyfikacje.

3.) Wydawca musi posiadaé prawo do wszystkich zamieszczonych na swojej stronie
utwordw i zapewnié, Ze nie naruszajg one praw o0sdb trzecich, wiaczajac w to
prawa wtasnosci intelektualne;j.

4.) Wydawca musi udostepnic kanat komunikacyjny w postaci adresu e-mail oraz
zobowigzad sie do niezwtocznego poinformowania Organizatora o jakichkolwiek
zmianach w witrynie, o zmianach budzacych watpliwosci niewtasciwego lub bez-
prawnego uzycia linkéw Reklamodawedw od strony Organizatora i/lub Programu
Afiliacyjnego lub ustugi Organizatora w jakikolwiek sposdb.

Najwazniejsze obowigzki Organizatora sieci:

1.) Organizator zobowiazany jest do ciggtego monitorowania Ruchu ze Strony
Wydawcy do Strony Reklamodawcy, ktérego wyniki bedg stanowié¢ podstawe do
okreslenia wysokos$ci wynagrodzenia.

2.) Organizator zobowigzany jest do podsumowywania okreslonych okreséw
rozliczeniowych i dokonywania wyptat Wydawcom na wskazane konto bankowe
wyhikajgce z Umowy.
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W co warto inwestowac?

L

»Z2eby wyjaé, trzeba wlozy¢” — ta stara kupiecka zasada dotyczy takie Afiliantow.
Inwestycje finansowe w tym przypadku nie beda jednak niebotyczne.
W wiegkszosci jednorazowe. Istotnym wkiadem w rozwdj naszego e-biznesu
bedzie wiedza, zaréwno ta biznesowa, jak i marketingowa. Dotyczy¢ ona bedzie
gldwnie biezacej znajomosci rynku pewnej grupy ustug i produktéw.

Zacznijmy od strony

Dla tych, ktérzy planujg w przysztosci przygode z Programami Partnerskimi
pierwsza inwestycja bedzie oczywiscie strona internetowa. Jej koszt moze zamknaé
sie kwotg 1000-1500 ztotych. Oczywiscie pod warunkiem, ze pomoga w jej przygo-
towaniu dobrzy przyjaciele. Do tego dojdzie koszt dobrej domeny internetowej
i serwera wirtualnego. Roczny wydatek na takie ustugi nie przekroczy 200 zi.
Powazng inwestycjg {(gtéwnie czasowa) w takim przypadku bedzie zbudowanie
zawartosci serwisu. Moze to potrwac kilka miesiecy. Im wiecej tresci, tym lepsza
pozycja w wyszukiwarkach i powiekszajgce sie grono statych uzytkownikéw. Ci
ostatni, bezcenni.

Ulepszamy witryne

Dla tych, ktorzy od diuzszego czasu posiadajg juz strone internetows, sytuacja jest
nieco prostsza. Tutaj inwestycje ograniczg sie do podniesienia efektywnosci bizne-
sowej. Dotyczy to ewentualnej przebudowy zwigzanej z najwazniejszymi zasadami
usability (uzytecznosci) witryny. Bardziej zaawansowani Afilianci powinni
przeznaczy¢ tez srodki na profesjonalnie przygotowane teksty reklamowe. Sg na
rynku specjalisci, ktdrzy potrafia za kilkadziesigt ztotych zdziata¢ cuda
(tzn. podniosa efektywnosé prezentowanych tresci).

Ciekawoski

Jako jedna z nieficznych
sieci afiliacyjnych

w Polsce dobrze

i bezkonfliktowo
pracujemy z duzymi
domami mediowymi.
Dbamy o dobre relacje

i skutecznosc
prowadzonych dla nich
dziatan. Dzieki temu
mozemy zaproponowacé
witrynom pracujgcym
znami dobre stawki i duze
budzety renomowanych
reklamodawcdéw.

Agata Zimka
Key Account Manager
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Inwestuj w umiejetnosci

Afiliant powinien zainwestowa¢ swdj czas w nowe umiejetnosci, aby na przyktad
przygotowaé darmowe prébki ksigzek (w postaci plikéw PDF) oferowanych
w Programie Partnerskim. To doskonata forma zachety dla potencjalnego nabywcy
publikacji. Klienci coraz mniej chetnie kupujg kota w worku (tym bardziej jesli stono
kosztuje), dlatego wieksze zainteresowanie wzbudza estetycznie i profesjonalnie
opracowane materiaty do pobrania z witryny Programu Partnerskiego.

il e v s ik . pell - Reioken Bipuder =100 =
"

@afilo ...

lak 1o daiala? Podstawows tasady doalants programow afacyimmh

Newsletter

Profesjonalnie newsletter biznesowy ma wielkg moc sprawczg. Wiekszosé z nas
rozpoczyna dzien od przeczytania jakiego$s newslettera. Przecietny Internauta
subskrybuje ich minimum trzy. Jest juz duzo profesjonalnych systemdw
e-mailingowych na polskim rynku i sg coraz bardziej dostepne cenowo. Jesli wiec
nie czujemy sie na sitach, aby przygotowac i rozestaé¢ mailing, warto zainwestowa¢
w taka ustuge (zmiescimy sie jednorazowo w 200-400 zt). Newsletter to delikatna
materia. Btedy techniczne i redakcyjne mogg zniszczy¢ wizerunek. Nie warto wiec
ryzykowac.

Wiedza, wiedza

Im wiecej wiemy o rynku produktu, ktéry reklamujemy, tym wieksza szansa na
sukces biznesowy. Dlatego warto codziennie przegladaé fora i serwisy branzowe
oraz witryny firm, ktérych ustugi i produkty oferujemy. Ambitniejsi Afilianci
Z pewnoscig siegngy tez po wydawnictwa papierowe. To niestety jest juz
powazniejszy wydatek. Zagladajmy tez czesto do portali poswieconych market-
ingowi czy e-biznesowi. Pomysty, koncepcje i strategie, ktére sg tam opisywane,
moga stac sie inspiracja ciekawych rozwiazan.
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Korzysci dla Afilianta

Jakos$¢ programu partnerskiego okreslajg w znacznym stopniu serwisy, ktore
w nim uczestnicza. To od ich aktywnosci, zasiegu i popularnosci zalezy jakosé
kampanii reklamowej. Powyisze wartosci i wiele innych, sprawiaja, ze Wydawcy
serwisow moga niezle zarabia¢ dzieki programom afiliacyjnym i to bez ponosze-
nia kosztow (nie ma optat za uczestnictwo w programie).

KFC

KLIKNIJ PO
PIKANTNE
SZCZEGOLY!

Wszystko w rekach organizatora

Udziat w programie afiliacyjnym rozpoczyna sie od umowy z jego organizatorem
(np. Afilo), ktdéry bierze na siebie cato$é spraw zwigzanych z pozyskiwaniem
i obstugg reklamodawcdw. Afiliant oczekuje tylko na dziatania zarzadcy sieci lub
jego klienta i dokonuje wyboru kreacji. To duze utatwienie dla whaicicieli serwiséw
WWW Pozyskiwanie klientéw w prawie kaidej braniy jest obecnie duzym wyz-
waniem, ktére pocigga za sobg takze wielky odpowiedzialnoéé. Ponadto kontrola
efektéw kampanii i jej rozliczanie, réwniez lezy po stronie organizatora programu.

Wybierasz co chcesz

Niewatpliwg zaletg programu partnerskiego jest mozliwosé wyboru przez
Wydawce tematyki i formy reklamowej, ktdrg bedzie emitowac - linki tekstowe,
bannery, elementy HTML. Baza danych organizatora sieci afiliacyjnej jest
wypetniana przez reklamodawcoéw. Z tej bazy afilianci pobierajg formy reklamowe
i integrujg je na swoich witrynach. Biorac pod uwage, ze dla wielu wydawcdw
nobilitacjg sg juz sami reklamodawcy, udziat w programie mozna takze traktowad
jako wtasne dziatanie marketingowe. Nowe formaty reklamy to takie poprawa
wygladu witryny lub wzrost potencjatu handlowego sklepu internetowego.

Petna kontrola nad kampania

Nic nie dzieje sie za plecami Afilianta. Sie¢ oferuje wydawcom system raportowania
wynikdw, zarzadzanie reklamodawcami i ptatnosciami. Wydawcy otrzymuja dostep
do statystyk online, statusu aplikacji oraz ilosci generowanych klikow, leaddw
i sprzedazy. Petna kontrola nad kampania.
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Korzysci dla Reklamodawcy

Ebook ten powstat gtéwnie z myslg o Wydawcach stron WWW. Nie mozna jednak
zapomnie¢ o Reklamodawcach. Bez nich nie byloby sukcesu Wydawcéw i Organi-
zatorow Sieci Afiliacyjnych.

Reklamodawcy liczg tez na sukces biznesowy i coraz czesciej
szukajg go wtasnie w marketingu afiliacyjnym. | trudno sie
dziwié. Znane i praktykowane od lat tradycyjne, wielkie
kampanie zasiegowe w Internecie, tracg swoja atrakcyjnosé.
Milionowe iloici odston nie sg juz gwarantem niczego,
a pienigdze na nie wydane (dziesigtki, setki tysiecy ztotych)

+  nie zawsze sie zwracajg. Co gorsza trudno zmierzy¢ faktyczng
efektywnosé takich rozwigzan. Dlatego polscy Reklamodawcy
wybierajg Sieci Afiliacyjne i rozliczanie sie za efekty. To
najpewniejsza forma inwestycji w reklame internetowg coraz
czesciej uwzgledniania w strategiach specjalistéw od
marketingu.

Ptacisz tylko za efekt

To magiczne zdanie rozwiewa wszelkie watpliwosci. W systemie afiliacyjnym Rekla-
modawcy ptacy okreslong z géry stawke za konkretne dziatania odbiorcdw reklam,
a nie za odstony bannerdw. W Programie Afiliacyjnym Reklamodawca ptaci np. za
klikniecie w kreacje, ktére przenosi do serwisu, za otworzenie rachunku,
wypetnienie ankiety lub dokonanie zakupu na witrynie. Wiesz za co ptacisz i masz
tego namacalne skutki.

Bannar 468x60
@fiﬂun:enmb'irr

Szukasz dla nich miejsca?

prrekana) she s

Wystarczy kreacja - my zajmiemy sie reszta

Sie¢ Afiliacyjna to nawet kilkaset serwisdw internetowych gotowych wyswietlaé
reklamy. Catos¢ spraw organizacyjnych zwigzanych ze zorganizowaniem takiej sieci
(rejestracja, umowy, rozliczanie) lezy wytacznie w gestii Organizatora Sieci (firmy
Afilo). Znajomos¢ rynku, stworzenie odpowiedniego oprogramowania i infrastruk-
tura, to wartosci, ktore Organizator daje Reklamodawcom. Z kolei Wydawcy
serwisow dokiadajg do tego witasne dziatania zmierzajace do jak najwiekszej
efektywnosci kampanii. Po stronie Reklamodawcy istnieje jedynie wymdg przygo-
towania i dostarczenia dobrych kreacji reklamowych. Od ich jakosci rdwniez zalezy
powodzenie programu afiliacyjhego.

Ciekawoski

Pracujemy no
renomowanym
rozwigzaniu
technologicznym firmy
Direct Track.
Oprogramowanie
posiada prosty interfejs

i jest skutecznym
narzedziem do rozliczania
kampanii dla naszych
parterow. Dzieki wielu
wtyczkom mamy
mozliwosé realizacji
kampanii takze poza
granicami Polski, a takze
kampanii typu Click2Call,
rozliczanymi za ilosé i czas
wygenerowanych
potgczen.

Przemystaw Smiechowski
Traffic Director
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Korzysci dla Reklamodawcy

Ty decydujesz, ile ptacisz

W programie afiliacyjnym to Reklamodawca decyduje o kosztach kampanii. To on
ustala stawki za konkretne akcje wykonane przez uzytkownikéw Internetu
(klikniecie w banner, dokonanie zakupu, wypetnienie formularza). Co wiecej, stawki
te moga by¢ zmienione w trakcie trwania kampanii. Doradztwo w ustaleniu stawek
oferuje oczywiscie

Organizator sieci. Warto pamietaé, ze
im wieksza stawka, tym wieksza szansa,
ze nasza kampania ukaze sie w duzej
ilosci  dobrych  serwiséw. Grupa
najlepszych witryn, biorgcych udziat
w  kampanii, moze wygenerowaé
znaczgcy wzrost sprzedazy, nawet
0 30%. Istotnym walorem marketingu
afiliacyjnego jest réwniez fakt, ze
w przypadku zupetnego niepowodzenia
kampanii koszt jest symboliczny.

Pomagamy zatozy¢ Program Partnerski

Afilo pomaga w tworzeniu Programdw Partnerskich. W zaleznosci od stopnia
skomplikowania mozna wystartowac¢ z PP nawet w ciggu 3 dni. Eksperci Afilo
odbedg z przysztym wtascicielem Programu wstepng dyskusje, zatozg konto
i udzielg wszelkiej pomocy technicznej oraz merytorycznej w przygotowaniach.
Oczywiscie przekazg tez informacje o starcie Programu do wszystkich
zarejestrowanych Afiliantdw. Od wiasciciela PP wymagane jest wypetnienie
formularza rejestracyjnego, przygotowanie linkéw do materiatéw reklamowych,
przygotowanie programu (modele ptatnosci i materiaty reklamowe) i dotadowanie
konta finansowego.

STRATEGLA PLANO'WANDE | USTAWIENIE PROWADZENIE

f;n:rl:.l q:i_-:’\Mud-: wynagradzania Eﬁuunum-u reklarm ) Wybdr wydawode
I:} Grupa docelawa f::\-Er:uln:ura prenwizgi f::\u:u.. nie prowizfil {3y Zarzgdzanie emisjy

(D Produlay (D) Budowa kreach (DUsmawienia pomiaru (2) Porwisrdzanie transaki

f:} Pan dziakania 1’._-:\ Transfer danych {i_-:'u Testy l!} Optymalkzacja strategi

{0y Budiat (DY Raportowanie
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Modele ptatnosci w Programach Partnerskich

Wydawcy stron WWW swoje wynagrodzenie otrzymuja w zaleznosci od
efektywnosci danej kampanii. Istnieja trzy podstawowe modele ptatnosci
w Programach Partnerskich. W kazdym przypadku Reklamodawca ptaci za
posrednictwem firmy Afilo, np. za unikalne klikniecia w kreacje reklamowa (CPC),
za rejestracje w formularzach (CPL) lub za sprzedaz produktu (CPS).

Cost per click (CPC - koszt za klikniecie)

To stosunkowo najpopularniejsza obecnie forma kampanii w modelu afiliacyjnym.
W tym przypadku Wydawca zarabia na przejsciu unikalnego uzytkownika do
serwisu Reklamodawcy przez klikniecie w kreacje reklamowa (tekstowg lub
graficzng). Zysk dla Wydawcy waha sie zwykle w przedziale od kilku do
kilkudziesieciu groszy za klikniecie.

Cost per lead (CPL - koszt za rekord)

W takim modelu wynagrodzenie otrzymujemy za wykonanie przez uzytkownika
serwisu pewnej czynnosci. Najczesciej chodzi tu o wypetnienie formularza rejestra-
cyjnego w serwisie WWW Reklamodawcy. Taka aktywnos¢ ma dla Reklamodawcy
wiekszg wartosé niz samo przejScie do serwisu. Dzieki temu pozyskuje bowiem
szereg istotnych informacji (dane teleadresowe uzytkownika), ktdére moze
wykorzysta¢ w dziataniach marketingowych. Dlatego tutaj w gre wchodza znacznie
wieksze kwoty w rozliczeniach z Wydawcami witryn - od kilku do kilkudziesieciu
ztotych za wypetnienie formularza.
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Modele ptatnosci w Programach Partnerskich

Warto dodaé¢, ze niektérzy Organizatorzy Sieci Afiliacyjnych (np. Afilo) zajmuja sie
takze optymalizacjy stron (Landing Page), na ktérych uzytkownicy dokonujg kon-
wersji {tzn. stajq sie Klientami, dokonujgc zakupdw, rejestracji). W praktyce wptywa
to na wzrost wynagrodzenia Wydawcdw.

Cost per sale {CPS - koszt za sprzedai)

W tym modelu mozna naprawde dobrze zarobié. Jednak jest on najtrudniejszy do
sfinalizowania. Uzytkownik musi wejs¢ na strone Wydawcy, klikngé w kreacje
reklamowa, a potem juz na stronie docelowej dokonaé potwierdzonego zakupu.
Najczedciej w modelu CPS Wydawca otrzymuje swoje wynagrodzenie w postaci
udziatéw (procentow) od sprzedazy. Moze to by¢ nawet kilkadziesigt procent.
Rzadko stosuje sie tu odgornie ustalone poziomy kwotowe.

Hybrydowe modele ptatnosci

Istniejg tez rdézne kombinacje wyzej wymienionych form ptatnosci. W jednym
Programie Partnerskim mozna taczy¢ dwa lub wiecej modeli - za klikniecie
w banner, za wypetnienie formularza lub sprzedaz produktu. Catkowity dochdd
Wydawcy to suma powyzszych czesci sktadowych.
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Zarabianie na programie

Udziat w Programie Afiliacyjnym dla jednych bywa skromnym dodatkiem do
kieszonkowego, a dla innych jest catkiem nieztym biznesem. Poziom zarobkéw
zalezy tu od przyjetej strategii i zaangazowania Wydawcy. Pierwszym elementem
strategii powinno byé przygotowanie serwisu pod katem technicznym (miejsce
na rézne formy reklamowe) oraz merytorycznym {ciekawa, czesto aktualizowana
tres¢). Warto tez poznaé uzytkownikow wszelkimi dostepnymi narzedziami
analityczno-marketingowymi, np. Google Analytics.

Kolejny krok to wybranie przez wydawce Programu. Warto tu dobrze sie zastanowié¢
— ilos¢ nie zawsze znaczy jako$¢. Najrozsadniejszy jest oczywiscie dobdr Programu
pod katem tematyki serwisu. Bezpieczne jest tez pokazanie uniwersalnej
tematycznie kampanii  (gastronomia, ustugi internetowe). To z przyczyn
oczywistych podnosi efektywnosé udziatu w Programie (zadowolony Wydawca
i Reklamodaweca).

No to, ile mozna zarobié¢? To trudne pytanie, ale sprébujemy na nie odpowiedzieé.
Za przyktad niech postuzy nam dynamicznie rozwijajacy sie serwis www — 10.000
unikalhych uzytkownikéw i 50.000 odston miesiecznie — odwiedzany przez osoby
w wieku 15-25 lat. Oprzemy sie tutaj na trzech wariantach udziatu w Programach
i poziomie zarobkdw, ktére mozna z nich ,wycisngé”. Jeszcze tytutem wyjasnienia
- CTR to wskaZnik kliknie¢ w reklame w stosunku do ilosci jej wyswietlen; konwersja
to miernik efektywnosci sprzedazowej reklamy.

Wariant pierwszy:

Na kazdej stronie serwisu emitowane s3 dwie kreacje jednej kampanii - Billboard
i Skyscraper. A wiec w skali miesigca uzyskujemy 100.000 odston reklam. Opierajgc
sie na przyktadzie kampanii Szkoty Jezykéw Obcych Speak Up (zysk 14 ztotych za
wypetniony formularz na stronie reklamodawcy) i uwzgledniajgc sredni CTR dla
Skyscrapera i Billboarda, ktdry wynosi odpowiednio 0,5% i 0,3%, to rachunek jest
nastepujgcy 250 + 150 kliknie¢ = 400 kliknie¢ x konwersja 2,5% = 10 wypetnionych
formularzy x 14 ztotych = 140 ztotych miesiecznych zarobkow wydawcy.

Wariant drugi:

Tym razem przyjmujemy, Zze witryna emituje rdwnoczesnie Skyscrapera oraz
Brandmarka z Billboardem. Skyscraper to kreacja wspomnianej juz szkoty Speak Up
(14 ztotych za wypetniony formularz). Brandmark z Billboardem s3 elementem
kampanii serwisu eSky.pl {(zysk 18 groszy za klikniecie w baner). No to liczymy.
Skyscraper to 0,5% CTR, co daje 250 kliknie¢. Przy konwersji 2,5 % otrzymujemy
okoto 6 wypetnionych formularzy x 14 zt = 84 ztotych zysku. Brandmark
z Billboardem moze mie¢ CTR rzedu nawet 3-4 %. Przyjmujac 3% otrzymujemy
1500 kliknied x 18 groszy = 270 ztotych zysku.

Catosc¢ zarobkéw w takim wariancie to 354 zt.

Ciekawoski

Kazda witryna jest dla nas
wazna,tatwiej kijek
obcinkowad, niz go
potem pogrubasic¢”
Czesto to powtarzam,
dlatego te? tak duzq wage
przywigzujemy do pracy
zduzq ilodcig witryn przy
starcie kazdego
programu dfiliacyjnego.
Kazdego dnia uczymy sie
czegos nowego, czesto
okazuje sie, ze witryny,
ktorych nigdy nie
podtgczylibysmy do
programu, zaczynajq
generowac dobre
konwersje i odwrotnie

a pewnjaki przestajg by¢
efektywne. Uczymy sie
kazdego dnia i z pokorg
przyjmujemy nowe lekcje.
Staramy sie nie popetniaé
tego samego bfedu dwa
razy. Nasi pracownicy
starajg sie jak najlepiej
komunikowacd
zwiascicielami witryn,
pomagajg im na co dzien
w instalowaniu reklam
naszych Klientéw.

Adam Dyba
Prezes Afilo
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Wariant trzeci:

| ponownie wyswietlamy réwnoczesnie Skyscraper + Brandmark z Billboardem.
Skyscraper reprezentuje kampanie serwisu Ceneo.pl, ktéry gotéw jest pfaci¢
10 groszy za klikniecie. Podobnie jak w drugim wariancie, Brandmark z Billboardem
to eSky.pl z 18 groszami za klikniecie. Aby nie pomnazac ilosci banerdw w serwisie,
warto wykorzystac jego naturalny potencjat, czyli mailing. Robimy wysytke 5.000
e-maili w html do zarejestrowanych uzytkownikéw (potowa unikalnych
uzytkownikéw witryny) z reklama szkoty Speak Up. | co otrzymujemy?
Skyscraper — 250 kliknie¢ x 10 groszy = 25 ztotych. Brandmark z Billboardem = 1500
kliknie¢ x 18 groszy = 270 ztotych. Mailing daje konwersje rzedu 2,5%, a to przynosi
125 wypetnionych formularzy x 14 ztotych = 1750 ztotych.

2ysk catkowity to 2045 ztotych.

Jak widaé zyski sg bardzo réine — od symbolicznych, az po catkiem przyzwoite.
Powyisze warianty to nie tylko czysta matematyka, ale pewne przestanie dla
wiascicieli stron www. Przestanie o tym, ze optaca sie by¢ aktywnym wydawca.
Warto dbaé o mozliwosci techniczne serwisu i zachecad jego uzytkownikéw do
aktywnosci (klikania). Dobry wydawca powinien regularnie podmieniaé kreacje
reklamowe i kontrolowaé efektywnosé¢ (CTR) kampanii. Takie zaangazowanie
Z uptywem czasu przynosi oczekiwane, finansowe efekty.
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Wybdr odpowiedniego programu

Kluczowg kwestia w zarabianiu na programach partnerskich jest dopasowanie
programu do prezentowane] w serwisie tresci. Daje to pewno$¢, ze przekaz trafi
do odpowiednich klientéw, ktérzy chetniej skorzystajg z prezentowanej oferty.

Z tego powodu duze znaczenie ma wiedza na temat nowych programdéw. Zawsze
mozna bowiem znaleZ¢ taki, ktéry z naszego punktu widzenia jest jeszcze bardziej
atrakcyjny. Informacje o nowosciach sg najczesciej przesytane przez sieci afiliacyjne
postaci newslettera.

Wybér programu musi by¢ poprzedzony doktadng znajomoscig prezentowanych
przez nas tresci oraz — co ma najwigksze znaczenie — profilu uzytkownikéw ktérzy
z nich korzystaja.

Rozwazmy kwestie wyboru programu na konkretnym przyktadzie.
Wydawca posiada trzy zblizone tematycznie serwisy:

Pewien

B szybkieusta.pl
internauci moga zadawac¢ sobie dowolne pytania i zabawnie na nie odpowiada¢é
B madreslowa.pl
internauci zadaja sobie specjalistyczne pytania poszukujac konkretnych odpowiedzi
m skutecznerady.pl
serwis podobny do poprzedniego z tym wyjatkiem, ze odpowiadajacymi sa eksperci
z danych dziedzin a nie internauci.

Uzytkownikami trzech serwiséw s3 przede wszystkim osoby w wieku 15-25 lat,
w wiekszosci to kobiety. Najmtodsi skupiajg sie wokét szybkieusta.pl, starsi
na pozostatych dwdch serwisach. Podobne zaleznosci mozna dostrzec w przypadku
zarobkéw — najbardziej zasobni koncentrujg sie wokdt skutecznerady.pl. Znajgc
najnowsze programy, wydawca dopasowuje je do charakteru swoich serwiséw iich
odbiorcéw. Musi odpowiedzied sobie na pytanie: jakie produkty lub ustugi bedg dla
nich najlepsze?

Mozemy zatozy¢, ze nasz Wydawca wybiera nastepujgce programy:
B Kampania finanseosobiste.pl dla skutecznerady.pl

B Kampania KFC dla szybkieusta.pl i madreslowa.pl
B Kampania TV Market dla madreslowa.pl i skutecznerady.pl

Ciekawoski

Naszqg dewizg jest
optymalizacja kampanii na
kazdym etapie jej trwania.
Oznacza to, Ze nie
pozostawiamy Klienta
samemu sobje.
Optymalizujemy dziatania
reklamowe dfa naszych
Klientéw

poczgwszy od modyfikacji
lub kreacji wyglgdu rekiam,
poprzez dobor witryn do ich
emisji a skonczywszy na
optymalizacji stron transak-
cyjnych. Takze witryny, ktére
pracujg znami mogaq liczy¢
na fachowq pomoc przy
instalowaniu programéw
afiliacyjnych. Doradzamy
jakie programy wybrad, jak
i gdzie je umiescic, tak aby
nie traci¢ wolnej
powierzchni reklamowej i
uzyskac najlepsze konwersje
w celu zmaksymalizowania
przychodéw.

Pawet Sypczuk
General Director
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Wybdr odpowiedniego programu

Po dokonaniu wyboru Wydawca zgtasza sie do przedstawiciela firmy opiekujacej sie
danym programem partnerskim, ktéry ocenia, czy jego serwis pasuje do profilu
kampanii. Czasem takze sam klient zastrzega sobie prawo do akceptacji witryn.

Jesli udziat witryny w konkretnym programie zostaje zatwierdzony Wydawca ma
mozliwosé wyboru kreacji, czyli form reklamy jakimi dysponuja wybrane programy,
ktére jego zdaniem bedg najlepiej docieraé do uzytkownikéw jego serwiséw. Moze
sie jednak zdarzy¢ tak, ze wydawca uzna, ze dostepne kreacje nie sg atrakcyjne
i mogag na przyktad zaszkodzi¢ jego wizerunkowi. W takim przypadku musi
zdecydowaé, czy w ogdle angazowad sie w program, nawet pomimo faktu, ze jego
zgtoszenie zostato juz pozytywnie rozpatrzone.

Sam wyhdr programu nie moze jednak oznacza¢ konca naszego zainteresowania
danym programem. Nalezy na biezgco $ledzi¢ statystyki zwigzane ze skutecznoscia
kampanii. Odnosi sie to przede wszystkim do faktu jak szybko i ile zarabiamy
na danym programie. W przypadku, gdy Reklamodawca rozlicza sie z Wydawcy
w modelu CPC (czyli wydawca otrzymuje wynagrodzenie za kazde unikalne
klikniecie w reklame wyswietlang na swojej stronie) takim gtéwnym wskaznikiem
bedzie CTR (liczba kliknig¢ do wyswietlen).

Bywa tak, Zze pozornie atrakcyjne programy okazujg sie mato efektowne. Czasem
warto zastanowic sie nad wyborem takiego programu, ktdry przynosi zyski nie
od ilosci kliknieé, ale od podejmowanych przez uzytkownika dziatan
np. wypetnionego na stronie reklamodawcy {po przekierowaniu z naszego serwisu)
formularza lub skorzystania z konkretnej oferty. Klikniecia w reklame s3
najtatwiejsze do uzyskania, ale jednoczesnie o wiele mniej dochodowe.

Odpowiadajgc na pytanie o kontynuowanie programu warto regularnie zestawiaé
ze sobga nastepujgce wskazniki:

B wartos¢ CTR dla poszczegdlnych kreacji w danym programie
B wartos¢ CTR dla catego programu
B wielkosci przychoddéw jakie moze wygenerowad dla nas kampania.

Zestawiajgc co jakis czas te dane bedziemy mogli odpowiedzie¢ sobie na pytanie,
ktéra reklama (i w ktérym programie) przynosi nam najwiecej zyskow przy takiej
same] liczbie odston. W ten sposéb mozemy unikna¢ nadmiernej ilosci,
nieprzynoszacych nam korzysci reklam.

Jeszcze jedna uwaga na koniec. Warto pamieta¢ o regularnym zagladaniu do
swojego panelu wydawcy. Mozna sie stad dowiedzie¢ nie tylko o nowych
programach, ale unikngé¢ emitowania reklam, z ktérych nie sg juz naliczane
wynagrodzenia.
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Jaka jest Twoja Siec Afiliacyjna?

Takie pytanie zadajg sobie codziennie przyszli i juz aktywnie dziatajacy Afilianci.
Dobra Platforma Afiliacyjna moze stac sie naszym sprzymierzeficem w walce o zyski
z Programdéw Partnerskich. Dlatego tak wazine jest, aby byta godna zaufania
i dostarczata jak najwiecej narzedzi, ktére pozwolg Afiliantom zarzadzaé kampa-
niami. Co zatem powinna mie¢ idealna, albo po prostu przyjazna Platforma, aby
wspierata nasz sukces?

@afilo

hansa | programy

Standardem juz jest, albo powinna
byé, darmowa rejestracjia na
Platformie Afiliacyjnej. Takze szybki
a jednoczesnie nieskomplikowany

narsgdia || statystyki

proces podtgczania kampanii do Al waoem procaam:
witryny dobrze Swiadczy o Organiza-
torze sieci. Poczatkujgcy Afilianci ING

docenig z pewnoscig wsparcie ze
strony Sieci na kaidym etapie

wspotpracy. Na przyktad firma Afilo o LT

oferuje doradztwo marketingowe Type Cawl Pex Aetiom
zarébwno dla  Wydawcéw, jak [Py, ey g

i wiadcicieli Programéw Partner- fstac 79081201
skich. Nasi wysokiej klasy specjalisci i PLE L et
pomagajg szybciej i skuteczniej e Taraar prig’
zarabia¢ pienigdze poprzez pomoc st gt s [ErE———

przy doborze i instalacji programdéw
afiliacyjnych.

Nie zapominajmy o sprawach podstawowych — pfatnosci. Im wiecej rozwigzan
oferuje sieé¢, tym lepiej dla Afiliantdw. Na rynku dominujg dzi§ trzy modele
rozliczania pfatnosci w sieciach afiliacyjnych - PPC (Pay Per Click) - ptatnos¢ za
klikniecie na materiale reklamowym, PPL {Pay Per Lead) - ptatnos¢ za wykonang
konkretng czynnosé (np. otworzenie rachunku, zamoéwienie katalogu, wypetnienie
ankiety), PPS {Pay Per Sale) - prowizja za sprzedaz ustalana kwotowo lub
procentowo od wartosdci sprzedazy np. za zakupy w sklepie internetowym, za
podpisanie umowy online. W firmie Afilo dodatkowo sg modele hybrydowe, tzn.
w jednym Programie Partnerskim mozna taczy¢ dwa lub wiecej z powyzszych
modeli. Bardzo waing wartoscig oferowana Afiliantom przez firme Afilo jest
skonsolidowanie przychoddw ze wszystkich programdw na jednym rachunku.

Ciekawoski

Sraszy

Praca z ludZmi z Afilo to
przyjemnosé. Zawsze na
czas, zawsze stuzg
pomocq. Dziekiich
staraniom nasza sprzedaz
znaczgco wzrosta

aw miesigcach
przedswigtecznych
pobilismy kolejny rekord
sprzedazy. Co wazne, sami
przygotowali zaawanso-
wane formy reklamowe,
ktdre znakomicie
konwertujq sie na
sprzedaz.

Dariusz Sokotowski
Dyrektor Zarzgdzajgey Gram.pl
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Jaka jest Twoja SiecC Afiliacyjna?

Podstawowe zalety (dobrej) sieci Afilo:

1.) zarzadzanie réznymi programami na jednym koncie

2.) sumowanie osigganych dochodéw w Programach Afiliacyjnych
3.) generowanie obszernych raportéw

4.) wyptacanie prowizji po przekroczeniu progu 100 ztotych

5.) bezpieczne i proste w obstudze konto.

@afilo

home programy narzedzia statystyki platnosci
Cantrum dciagania produltdv

Uwaga!l! przed pobraniem bazy produktén musisz uzyskad akceptacije w programie. W
preeciwnym wypadiku prowizje nie bgdy naliczane.
Rodzaj pliku:

® ecgviutr-e) T TeT(UTE-8) T XML (UTE-B)
Cpge komprei:

© erav # zip

Dostepre Datafeed (000 wie)

Datafesd Dstatnio modyfil Produktdw  Sciagnij
Cramona Maszyna wizysthle produlty 2008-04-08 2,422 Sclagni
drarm wybrane pmduk‘:\r 2008-04-17 134 Sciggnij
Crarwons Mazeynas - wybrane produkiy 2008-03-04 114 Sciagni
Eraina Herbaty 2008-08-04 104 Sciggnij
Crarvons Mazzynas - produkty dla doied 2008-08-04 45 Scimgnif
Kategoria

Po zrnianie kategorii Datafesd jert preetwarzany proat svater. Po preatvorzeniu danyeh
poinformujemy mailaws o dosbepriofc DatsFaad

:m: [ d
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W sprawie kampanii reklamowych i programoéw afiliacyjnych
prosimy o kontakt z naszym dziatem sprzedazy:

sprzedaz@afilo.pl
tel. +48 22 829 65 36
W sprawach zwigzanych z przystepowaniem witryn do sieci Afilo

prosimy o kontakt z dziatem witryn:

witryny@afilo.pl
tel. +48 22 829 65 29

Afilo Sp. z 0.0.

ul. Senatorska 13/15
00-075 Warszawa

tel. +48 22 829 65 36
fax. +48 22 829 65 37

NIP: 954 224 74 11
REGON: 273551139

Zapraszamy nha hasze strony internetowe

www.afilo.pl



